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High School Radio (HSR) è i l  contenitore radiofonico real izzato dagl i
s tudent i  de i  l íce i  che El lerad io (FM 88.100 Mhz)  propone a l le  scuole
secondarie di secondo grado per dare vi ta ad un campionato studentesco
in grado di esaltare la creativi tà e le qual i tà comunicat ive dei
paftecipanti .
Una competizione aperta ai ragazzi del tr iennio (16 19 anni) che
potranno cimentarsi con notizie ed interviste, gestire rubriche, classifiche
e quant'altro ritenuto utile per mettere in onda un prodotto a loro vicino
e, al  contempo, alternativo a quel lo dei coetanei con cui concorrono per i l
p remio d i  mig l ior  programma.
High School Radio si  propone dunque di offr i re al le nuove generazioni -
pr ima di entrare nel mondo universitar io e/o lavorat ivo - l 'opportunità di
avvalersi di una struttura altamente qualificata per maturare una
esperienza concreta nel giornal ismo e nel la comunicazione ancor prima di
entrare nel mondo universitar io.



Aggregazione e confronto sono gl i  elementi  che animano l ' iniziat iva
prima nel suo genere - interamente proiettata a promuovere
gratuitamente la col laborazione per i l  raggiungimento del l 'obiett ivo e le
peculiarità di competizione con cui la società globalizzata deve oggi fare i
conti
Al le scuole ed agl i  studenti  si  concede l 'opportunità di trasmettere su un
canale comune (perfettamente r icevibi le dal l ' intera ci t tadinanza) lo
spir i to t ipico degl i  ist i tut i  cattol íci  e laici ,  formativo del la persona nel la
completezza degl i  insegnamenti  umani e cultural i .
Ogn,i  scuola avrà totale autonomia nel la composizione del proprio spazio
(60 circa) nel corso del week-end, periodo dedicato al la esecuzione in
diretta del le trasmissioni che verranno irradiate in sequenza e repl icabi l i
nel corso del la sett imana
Ogni trasmissione real izzata sarà indipendente dal l 'al tra, contenuta tra la
sigla di apertura e chiusura del programma direttamente gest i to,
al l lnterno del quale gl i  studenti  potranno avvicendarsi al  microfono per
offrire il proprio contributo nella realizzazione di rubriche ed interviste
effettuate in presa diretta o registrate precedentemente.
I  professori  potranno essere coinvolt i  nel lo svi luppo di argomenti  o
tematiche quotidiane, anche relat ivi  ai  cr i ter i  di  studio e al le di f f icoltà di
apprendimento o agli indirizzi universitari più idonei alle opportunità
lavorat ive.
Le esperienze degl i  EXA (ex alunni) potranno ulter iormente arr icchire la
conoscenza formativa degl i  studenti ,  che avranno modo di avvicinare e
mettere in vetr ina quel l i  che nel frattempo sono anche diventat i
personaggi famosi (ad esempio Frizzi o Bonol is) o di spicco neí r ispett iv i
campi .
Poi,  ovviamente, consigl i  su musica, f i lm, rappresentazioni teatral i ,
concert i ,  v iaggi e videogiochi,  ol tre la possibi l i tà di  promuovere incontr i
ed eventi .
I l  progetto prende vita dal l 'esigenza di procurare agl i  studenti  coinvolt i
una cognizione approfondita dei meccanismi di formazione e svi luppo
del l ' informazione e del l ' intrattenimento con part icolare r iguardo al mezzo
di comunicazione radiofonico che r isulta essere i l  più accessibi le e dif fuso
sul terr i tor io.
Gli  studenti  potranno così confrontare gust i  ed esperienze maturate, idee
e capacità indÍvidual i  da sottoporre al gradimento ed al voto di chi
ascolta, con una classif ica in continua evoluzione sia per quanto r iguarda
la trasmissione nel suo insieme che le singole personal i tà nel la
conduzione o nella realizzazione di rubriche.
Le scuole, da pafte loro, avranno modo - attraverso i presidi e professori
referenti - di far conoscere le attÍvità scolastiche ed extrascolastíche,
quel le sport ive e r icreat ive che concorrono al la crescita umana e
al l 'educazione del le coscienze.
Compito del l 'emittente è quel lo di amalgamare i l  tutto, facendo da cassa
di r isonanza ad una iniziat iva dest inata a segnare un fenomeno
generazionale anche per i  premi in pal io che si  propongono per i  più
meriteúol i .



Riconoscimenti di gruppo ed individuali,  in grado di offr ire una reale
opportunità di ingresso nel mondo del lavoro (fonici, speaker, tecnici, dj,
giornalist i ,  addett i  al marketing e pubblicità) attraverso la struttura
radiofonica e la testata giornalistica oggi diretta da Ezio Luzzi, ultima
voce storica di "Tutto i l  calcio minuto per minuto" di Radio RAI.
Elleradio che a Roma trasmette su FM 88.100 Mhz, irradierà in tutto i l
mondo tramite web le produzioni dei l iceali raccolte, proponendole a
titolo gratuito a tutte le emittenti che vorranno nei propri territori
r ipeterle realizzando una sindacation di radio disposte ad offr ire ai
giovani i  loro spazi.
Questo vuol dire che la funzione dell 'emittente non sarà di dlretta
realizzazione dei programmi, ma di diffusione delle trasmissioni
autonomamente prodotte e gestite a seguito dell 'acquisizione delle
nozioni necessarie a garantire almeno una base di conoscenza operativa.
Aggregazione e confronto sono gli  elementi che animano l ' iniziativa
prima nel suo genere - interamente proiettata a promuovere la
collaborazione per i l  raggiungimento dell 'obiett ivo comune e le peculiarità
di competizione con cui la società globalizzata deve oggi fare i conti.
I l  brand è unico, questo vuol dire che le trasmissioni realizzate non sono
fini a se stesse, ffià arricchiscono il contest complessivo in modo che ogni
scuola possa ritenersi comunque partecipe del lavoro degli altr i ,
considerato che ogni ist i tuto può svi luppare una peculiarità differente
(più musicale, art ist ica o parlata). Questo è fondamentale per
amalgamare i l  gruppo, soprattutto delle aree più periferiche e
svantaggiate, che hanno meno opportunità di contatto con big o
personaggi da far intervenire in diretta.
Altro aspetto di assoluto valore e la parità di opportunità offerte a
prescindere dalla scuola frequentata e dagli indirizzi seguiti (scientifico,
classico, l inguistico, tecnico, ecc).
In High School Radio non interessa i l  ceto sociale 'o la posizione
geografica,la razza o i l  colore della pelle: quello che conta è la creatività,
i l  r ispetto degli altr i ,  Í l  lavoro di gruppo e le qualità individuali da mettere
a disposizÍone degli altr i .  Come nel calcio, la squadra gioca per i l
fuoriclasse che permette a tutt i  i l  salto di qualità.
Bisogna considerare che i l  progetto coinvolge anche ragazzi grandi
nelle ult ime classi già maggiorenni comunque prossimi, con i l
conseguimento del diploma, ad entrare nel mondo reale dalla porta
pr incipale.
Ragazzi ancora immaturi scolasticamente, ma che la legge considera già
perfettamente consapevoli del libero arbitrio rispetto a tutte le
problematiche quotidiane con cui dovranno, giocoforza, direttamente
confrontarsi.
Oltre ai criteri di valutazione sopra esposti, le squadre potranno essere
chiamate ad affrontare delle prove di comunicazione riguardo a
tematiche appositamente scelte.
Ad esempio HSR sta str ingendo rapporti  di collaborazione con Earth Day
Italia, partner italiano del Earth Day Network, per la realizzazione di
trasmis5ioni apposite insieme alle scuole.



L' impegno si intende sett imanale, ma è suscett ibi le al l 'ef fett ivo numero
di partecipanti  che dovranno trovare ugual i  condizioni real izzat ive.
E' però bene precisare che per partecipare a HSR non esistono vincol i
numerici .  In assenza di competi tor una sola scuola può comunque
mettere in piedi i l  proprio programma.
Dopo la fase di al lest imento e preparazione del le squadre, i l  periodo di
trasmissione si  presume tra i l  mese di ottobre ed i l  mese di maggio,
con r iproposizione del la registrazione del "the best" in concomitanza del le
festività per non interrompere il contatto con l'utenza.
Nel corso di detto periodo tutt i  i  programmi e le singole rubriche (divise
per categorie) verranno sottoposte al gradimento ed al giudizio degl i
ascoltatori che potranno esprimere il proprio voto attraverso un sito
appositamente real izzato, mentre una giur ia tecnica valuterà le
individual i tà espresse,
Oltre al lo svi luppo di si tuazioni in grado di caratter izzare ogni singola
produzione, le squadre potranno essere chiamate ad affrontare del le
prove di comunicazione r iguardo a tematiche appositamente scelte.
I l  lavoro dei ragazzi,  le f inal i tà di  High School Radio, gl i  obiett iv i  e le
c lass i f iche sono consul tab i l i  su l  s i to  www.h iohschool rad io . i t .
I l  format High School Radio è aperto a tutte le scuole pubbl iche, pr ivate
e pari tar ie di secondo grado ( l icei) interessate a farne parte. La
realizzazione dei programmi è affidata ai ragazzi del triennio che
potranno svi luppare propri  progett i  di  comunicazione su base l ibera e in
base ad indicazioni fornite dall 'organizzazione, comuni per tutte le scuole
paftecipanti .
Part i to ad ottobre del 20t3, nel pr imo anno di att iv i tà hanno partecipato
2L l ice i ,  d i  cu i  uno d i  Tor ino ed uno d i  A l tamura,  in  preparaz ione del
campionato naz ionale.
Invit i  vengono ora r ivolt i  a scuole di al tre ci t tà come Milano, Firenze,
Bologna, Pescara, Perugia, Cagl iar i ,  Palermo, Napol i  e Bari ,  con apefture
a tutto il territorio nazionale interessato ad aggregarsi per realizzare la
prima lega dei l icei,  una rete di giovani al ternativa ai social network.
Io sono Paolo Luzzi,  giornal ista di La7 ed ideatore del laboratorio di
comunicaz ione High School  Radio.
Per info e contatt i :  3356305744 o info@highschoolradio. i t .

Paolo Luzzi


