
In Italia ogni
anno il tumore
al seno colpisce 
oltre 50 mila
donne.

LA PREVENZIONE DEL TUMORE AL SENO... È VITA!
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2 WelfareCare supporting Prevenzione è Vita

Cause Related
Marketing

Il Cause Related Marketing comprende tutte le 
attività di marketing e comunicazione collegate 
a una causa di rilevanza sociale che sono 
finalizzate a modificare gli atteggiamenti e 
comportamenti di individui e gruppi sociali. 

WelfareCare mediante una partnership con 
l’organizzazione non profit  Prevenzione è Vita,  

tramite le attività di cause related marketing 
proposte alle aziende aderenti, riconosce all’ente 
una quota dei profitti derivanti dal progetto 
congiunto o dall’utilizzo del marchio, collabora 
nella raccolta di fondi a favore della causa 
promossa veicolando il messaggio attraverso i 
suoi prodotti o le sue attività.

“WelfareCare è il punto di riferimento per le aziende che 
vogliono correlare la propria immagine ad importanti 
tematiche sociali.”
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3WelfareCare supporting Prevenzione è Vita

Prevenzione del
Tumore al Seno

Il Cancro della Mammella è in continuo 
aumento in tutte le fasce d’età

1 Donna su 8 viene coplita dal Cancro 
della Mammella durante la sua vita

La probabilità di guarigione diventa 
alta quando la diagnosi è precoce

Oltre 12 Milioni di Italiani rinunciano o 
posticipano le cure per motivi economici

Il tumore al seno colpisce in Italia 1 donna su 8 con oltre 50 mila nuovi casi all’anno. La diagnosi precoce resta 
la forma di prevenzione più efficace. Con il progetto “La Mammografia e l’Ecografia Gratuita”, l’Associazione 
Prevenzione è Vita intende includere le fasce di età di fatto escluse dai “Piani Regionali di Prevenzione” nell’offerta 
di un controllo clinico strumentale in forma gratuita (mammografia o ecografia).  I Piani Regionali prevedono di 
Prevenzione difatti, prevedono la gratuità dell’esame solamente dai 50 ai 70 anni. L’iniziativa e la gratuità della 
prestazione è il frutto dell’adesione delle Aziende ai progetti di Cause Related Marketing ad esse proposti. 
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4 WelfareCare supporting Prevenzione è Vita

Fatti Reali
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5WelfareCare supporting Prevenzione è Vita

Dati Statistici

L’incidenza dei tumori è influenzata oltre che dal genere anche dall’età: nelle 
femmine, il cancro della mammella rappresenta la neoplasia più frequente in 
tutte le fasce d’età, sebbene con percentuali diverse (41% delle neoplasie totali 
diagnosticate nella fascia fino a 49 anni d’età vs il 22% nelle anziane).

TABELLA 1. Primi cinque tumori in termini di frequenza e proporzione sul totale dei tumori incidenti (esclusi i carcinomi della cute) per sesso e fascia d’età. Pool 
AIRTUM 2010 2014 *Comprende sia tumori infiltranti sia non infiltranti. **Comprende lingua, bocca, orofaringe, rinofaringe, ipofaringe, faringe NAS, laringe.
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6 WelfareCare supporting Prevenzione è Vita

Evento “La Mammografia 
e l’Ecografia Gratuita”

“La Mammografia e l’Ecografia Gratuita” è l’evento realizzato in collaborazione con i 
Comuni e alle Aziende del territorio italiano, dove vengono effettuati esami diagnostici per 

la Prevenzione del Tumore al Seno alle donne che per età o altri criteri non rientrano nei 
programmi di screening del SSN.

Diamo visibilità ai nostri Partner 
sponsorizzando la clinica mobile con i 
loro loghi per renderli visibili durante 
l’evento e generando valore aggiunto 
al brand che sostiene l’iniziativa.

Sponsorizzazione Clinica Mobile con i loghi dei Partner
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7WelfareCare supporting Prevenzione è Vita

Oltre che con i Comuni e i Centri 
Commerciali,  WelfareCare collabora 
anche con le aziende, portando la 
prevenzione direttamente sul posto di 
lavoro.

La Clinica Mobile, allestita con spazi ambulatoriali e con strumenti tecnologici di ultima 
generazione (mammografo digitale, ecografo portatile, workstation di refertazione, strumenti 
di teleradiologia), utili a consentire l’effettuazione di tutti gli esami di diagnostica senologica 

clinica e strumentale per la diagnosi precoce dei tumori del seno.
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La Prevenzione del Tumore al Seno anche in azienda
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8 WelfareCare supporting Prevenzione è Vita

Pubblicazione Evento
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9WelfareCare supporting Prevenzione è Vita

La divulgazione dell’evento non si ferma esclusivamente ad esso ma viene preceduta da una serie di uscite sulle 
principali testate nazionali che servono a spiegare e divulgare l’evento, il luogo e l’inserimento dei loghi dei partner 
che hanno aderito alla sponsorizzazione del’evento.
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10 WelfareCare supporting Prevenzione è Vita

La visibilità per i 
nostri Partner

welfarecare.org
Un magazine online sempre aggiornato sulle 
ultime news, che consente alle donne di 
rimanere costantemente informate sulle ultime 
notizie riguardanti il Tumore al Seno; Un sistema 
rivoluzionario per veicolare il profilo aziendale 
del nostro partner e la sua immagine in qualità di 
Impresa impegnata nel Sociale.

Il Magazine Online dedicato alla Prevenzione del Tumore al Seno.

Pubbliredazionale del Partner e inserimento del suo logo.

Correlare l’immagine della propria Azienda ad un rilevante tema Sociale. Apparire ai propri Stakeholders in qualità 
di Artefice dell’iniziativa. All’interno del magazine online di WelfareCare, l’Azienda Partner viene pubblicizzata con 
l’inserimento del Logo nella hompage e nella sezione partner e con il pubbliredazione nella sezione News.
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11WelfareCare supporting Prevenzione è Vita

Social Media Marketing

Dati Statistici derivanti dalla 
pubblicità sui Social

E-Mail Marketing Busta Referto Roll-Up

Videotestimonianze SponsorizzatePubblicazione collaborazione partner Pubblicità dell’evento.

L’obiettivo di far apparire l’Azienda Partner quale soggetto impegnato nel sociale, trova la sua applicazione in 
svariati canali di comuncazione, in maniera tale da fornire una visibilità a 360° per il partner. Social Media, E-mail 
Marketing e Pubblicità Diretta (Busta del Referto e Roll-Up) sono i canali e gli strumenti ideali per collegare 
l’erogazione della gratuità del servizio all’Azienda Partner del progetto, che viene immediatamente identificata 
come artefice del beneficio ottenuto. 
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“QUALSIASI COSA
TU FACCIA POTREBBE

NON FARE ALCUNA
DIFFERENZA, MA è 

MOLTO IMPORTANTE 
CHE TU LA FACCIA”.

Mahatma Gandhi

WELFARECARE SRL
Piazza della Serenissima, 20 | Castelfranco Veneto (TV)

info@welfarecare.org | www.welfarecare.org

CAUSE RELATED MARKETING
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