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ALLEGATO A.2



SCHEDA PROGETTO TECNICA/FINANZIARIA

(solo per le Manifestazioni con periodo di svolgimento
a partire dal giorno successivo la data di pubblicazione del presente Avviso)


Denominazione della manifestazione 

“XIV Festival Regionale del CANTO A BRACCIO”

Data di svolgimento:

dal /il (*) 13/09/2019	al 15/09/2019

*  (data di inizio  non antecedente  alla data di pubblicazione dell’Avviso)

Giorni di effettivo svolgimento della manifestazione:  (n. giorni) 3

Numero di edizioni effettivamente svolte:   	13	

Descrizione analitica del progetto:

 Obiettivi dell’iniziativa:
(in linea con le finalità di cui all’ art. 31 della L.R. N. 26/2007):

Nel territorio del Comune di Borbona vi è una secolare tradizione di canto orale in ottava rima denominato “CANTO A BRACCIO”, propria della civiltà contadina e agro-pastorale; parte di una più ampia tradizione culturale che comprende anche la musica.
Tale tradizione vive ancora oggi attraverso svariati cantori: cultori di un genere poetico che ha coinvolto e appassionato i residenti nei Comuni dell’Alta Valle del Velino (Amatrice, Accumuli, Cittareale, Posta, Leonessa) e Comuni delle Province de L’Aquila e Ascoli Piceno


 Relazione progettuale dell’evento: (contenuti e programma di massima)

Programma di massima:
Venerdi 13 settembre 
· Ore 18:30 Presentazione anteprima 37° Edizione della “Sagra del Fagiolo Borbontino”
Promozione e degustazione  piatti della tradizione culinaria locale
· Ore 21:00 “Arrivano i cantori”; partenza da diverse località di Borbona dei cantori accompagnati da ciaramelle ed organetti verso la piazza, sede del Festival;
Musica dal vivo con la partecipazione di giovani suonatori locali di organetti.
· ore 22:30 Concerto del gruppo ……….



Sabato 14 settembre ore 21:00
· Esibizione di Canto a Braccio 

Domenica 15 settembre ore 13:00
· Pranzo con i cantori e fino a sera, canto a braccio, organetto, tamburelli e ciaramelle


 Destinatari dell’iniziativa:

Il progetto del Comune di Borbona, è giunto alla quattordicesima edizione mostrando un sempre maggiore successo e un crescente coinvolgimento di cultori e appassionati. Con questa edizione del Festival del Canto a Braccio si intende continuare la ricerca sul territorio e sulle cultura locali per modernizzarle e per raggiungere un pubblico di appassionati e di cultori dell'ottava rima sempre più giovane attraverso anche la partecipazione di rappers (anche questa una forma di improvvisazione poetica) e il coinvolgimento di classi di istituti scolastici. 

 Rilevanza della manifestazione in termini di attrattività turistica con riferimento alla capacità di  generare flussi turistici ed escursionistici grazie alla risonanza dell’evento e di promuovere, a livello nazionale ed internazionale, l’offerta e l’immagine del “Lazio”, le sue destinazioni e il suo territorio (documentata attraverso la rilevazione, nelle eventuali edizioni precedenti, di numero arrivi e presenze nelle strutture ricettive locali, numero escursionisti giornalieri, numero partecipanti, ecc.):

Il festival del Canto a Braccio non rappresenta solo un’occasione di spettacolo e di intrattenimento per il pubblico ma è anche uno strumento con cui generare ricadute economiche positive attraverso la spesa attivata dai visitatori e dagli organizzatori che, a seconda della portata dell’iniziativa può sostenere il tessuto economico locale. Insieme ad altre feste, manifestazioni, sagre ecc.. organizzate sul territorio possono inoltre favorire l’attrazione di investimenti, la crescita e la promozione socio-culturale, la valorizzazione territoriale e lo sviluppo turistico, la conoscenza e la promozione dell’immagine del territorio danneggiato profondamente dagli eventi sismici del 2016.

 Valorizzazione  nell’ambito  del  programma  della  manifestazione  di  un  particolare “sito”,	“emergenza”   di   rinomata   valenza   architettonica,   storica,   culturale   e paesaggistica del Lazio:

Attraverso il Festival si tenta di tramandare ai giovani la cultura del canto a braccio improvvisato, tradizione locale che in questi ultimi dodici anni si è rivitalizzata in maniera importante.

 Attribuzione  di  specifici  premi  e  riconoscimenti  (nazionali  e/o  internazionali) attestanti la valenza storica, culturale e identitaria della manifestazione per il territorio laziale (specificare)

Il Comune di Borbona è in collegamento con il Comune di Terranuova Bracciolini (GR), organizzatore del Campionato Nazionale di Ottava Rima anno 2016, con l’Accademia di letteratura orale “L’Ottava”, diretta da Davide Rondino e Mauro Chechi, che si dedica alla riscoperta e valorizzazione delle arti popolari in Toscana, Lazio, Sardegna e Abruzzo e con il Circolo Gianni Bosio di Roma che all'improvvisazione poetica dedica una attenzione particolare e corsi specifici.
Costante è la collaborazione con la Rete Italiana di Cultura Popolare che ci ha coinvolti nella realizzazione di numerosi eventi per spettacoli di canto a braccio, con spettacoli e manifestazioni di rilevanza nazionale.


 Campagna  di  comunicazione  prevista  per  promuovere  l’iniziativa  (attivazione  di ufficio  stampa;  comunicazione  via  web,  su  sito  internet  “dedicato”  o  su  portale dell’Ente  proponente  e/o  su  social  network;  passaggi  promozionali  su  emittenti radio/TV e su quotidiani locali e nazionali, dirette streaming, etc.):

Il piano di comunicazione prevede attività fondate su un uso combinato di media tradizionali e new media, che insieme al lavoro di promoter qualificati facciano notizia e innestino il passaparola.
In particolare vengono realizzate:
A.	conferenza stampa;
B.	sito web e social marketing;
C.	distribuzione materiale promo;
D.	relazioni pubbliche e promoter;
E.	ufficio stampa.

A.	CONFERENZA STAMPA
Alcuni giorni prima dell’evento viene realizzata una conferenza stampa che presenterà, per il lancio dell’evento, l’anticipazione e la presentazione del programma.

B.	BLOG E SOCIAL MARKETING
La campagna di web marketing prevede una serie di attività, a cominciare dalla realizzazione di un blog interamente dedicato all’evento con l’obiettivo di veicolare e di diffondere su vasta scala la notizia del Festival.
L’attività di web marketing contempla poi:
•	segnalazione del festival a community e magazine legati ai temi della poesia estemporanea, tra cui anche i blog di eventi artistici e musicali;
•	creazione e animazione di gruppi/canali d’interesse dedicati al festival all’interno dei più diffusi social network (Facebook, Youtube, Twitter);
•	segnalazione del Festival a siti di informazione regionale e locale.

C.	DISTRIBUZIONE MATERIALE PROMOZIONALE
A ridosso dell’evento verranno distribuiti i materiali cartacei di presentazione del Festival (volantini e cataloghi pieghevoli) in punti strategici sia del territorio di Borbona sia della provincia di Rieti.

D.	PUBBLICHE RELAZIONI E PROMOTER
All’approssimarsi dell’evento vengono:
•	realizzata la campagna di comunicazione da parte dei promoter;
•	inviate comunicazioni promozionali e-mail a liste di indirizzi fornite dallo staff organizzativo;
•	distribuiti gadget a ospiti, staff e partecipanti all’evento.

E.	UFFICIO STAMPA
La comunicazione sui media tradizionali sarà affidata all’Ufficio Stampa del Festival che si occuperà di organizzare la conferenza stampa dell’evento e di assicurare la copertura stampa.
A supportare l’attività dell’ufficio stampa vi sarà anche un fotoreporter interno allo staff.








 Tipo,  quantità  e  modalità  di  distribuzione  dei  materiali  informativi  e/o  divulgativi previsti (pubblicazioni, depliant, manifesti, DVD-CD, etc.):

MATERIALI DA REALIZZARE (con dettaglio quantità)
Per la realizzazione del piano di comunicazione vengono realizzati e diffusi i seguenti materiali a stampa tipografica:
•	n. 500 manifesti 100x70 cm (a colori)
•	n. 3000 volantini f.to A5 (a colori, stampa fronte-retro, carta uso mano);
•	n. 20 tessere badge (a colori, fronte)

I seguenti materiali elettronici:
•	n. 1 spot per la promozione e la diffusione dell’evento;
•	n. 1 video report dell’intera manifestazione.


I seguenti materiali allestitivi:
•	n. 2 facciate tessili brandizzate;
•	palco



 Valorizzazione e promozione, 

[bookmark: _GoBack]Durante la giornata di apertura del Festival verrà presentata in anteprima la 37° edizione della “Sagra del Fagiolo Borbontino” con degustazione di piatti tipici; lo scopo è di promuovere la produzione di questo prodotto a livello locale e l’importanza che esso riveste nella cucina tradizionale locale. 
Per le sue peculiari caratteristiche il fagiolo borbontino è stato inserito nell'elenco nazionale dei prodotti agroalimentari tradizionali (supplemento ordinario n° 167 del 18 luglio 2002 alla Gazzetta Ufficiale della Repubblica Italiana - serie generale) e tra i prodotti tradizionali del Lazio (Delib.G.R. 23-5-2006 n. 312 "Piano di promozione e valorizzazione dei prodotti agroalimentari ed enogastronomici tipici del Lazio 2006-2007 obiettivi ed indirizzi" Pubblicata nel B.U. Lazio 29 luglio 2006, n. 21, suppl. ord. n. 3.)
 


Responsabile dell’iniziativa          Di Gaspare Maria Antonietta


Data    06/04/2019


        IL SINDACO
                                                                                    	Maria Antonietta Di Gaspare

PROSPETTO PREVISIONALE ECONOMICO PER LA  REALIZZAZIONE DELLA MANIFESTAZIONE

“XIV Festival Regionale del CANTO A BRACCIO”

	
VOCI DI COPERTURA FINANZIARIA
	
IMPORTO

	Patrocinio regionale richiesto
	€19.000,00

	Contributi di altri enti pubblici
	€

	Contributi di privati
	€

	Risorse proprie
	€ 2.000,00

	Altro
	€

	Totale entrate
	€ 21.000,00


(Indicare i soggetti e l’ammontare dei contributi pubblici e/o privati previsti)

	
PREVISIONI DI SPESA (*)
	
IMPORTO                                                            

	Spese generali (cancelleria, stampanti, telefoniche, postali, altre utenze ecc.)
	€ 1.000,00

	Spese logistiche (di rappresentanza e organizzazione  dell’iniziativa con prevalenza dell’aspetto “pubbliche relazioni”)
	€ 2.000,00

	Spese per allestimenti (Allestimento tendo struttura, palco, ecc)
	€ 5.000,00

	Spese per prestazioni artistiche (compensi per direttore artistico e/o collaboratori, noleggio luci, ecc)
	€ 5.000,00

	Spese per degustazioni, ospitalità, ecc
	                                € 3.000,00	

	Costi di pubblicità (affissioni – quotidiani - radio e tv, cataloghi, brochure, volantini, ecc.)
	€ 5.000,00

	Totale uscite
	€ 21.000,00



(*) Raggruppare in macro-categoria di spesa. Le spese devono essere afferenti, esclusivamente, alla realizzazione dell’iniziativa (spese promozionali e di comunicazione; spese per allestimenti; spese logistiche; spese per degustazioni; spese per prestazioni artistiche, etc..)


Data 06/04/2019



    IL SINDACO


	Maria Antonietta Di Gaspare



tel. 	0746/94.00.37
fax. 	0746/94.02.85
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